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Tulevaisuuden vaateteollisuuden pitaa kunnioittaa seka
Ihmisia ettd planeettaa

Vaatevallankumous-kampanja vaatii reilumpaa, turvallisempaa ja lapinakyvampaa
vaateteollisuutta. Vuosittain jarjestettdvaa maailmanlaajuista kampanjaviikkoa vietetaan ensi
viikolla 22.-28.4. Suomessa kampanja nakyy useilla paikkakunnilla.

Taman vuoden Vaatevallankumous-kampanjassa ihmisia kehotetaan tiedostamaan heiddn oma
vaikutuksensa ja arvostamaan laatua maaran sijasta. Esimerkiksi vaatteen kayttdidn pidentdminen
yhdeksélla kuukaudella vahentaisi hiili- ja vesijalanjalked seké jatteen maaraa jopa 20-30
prosentilla.

”Kannustamme ihmisid vaatimaan vaatemerkeiltd vastuullisuutta ja ldpindkyvyytta
#whomademyclothes -kysymyksilla. Samaan aikaan kannustamme meité kaikkia vaatteiden
kayttdjia vaalimaan vaatteitamme enemman, pitdmaan niist parempaa huolta ja opettelemaan
korjaamaan niitd”, Suomen Vaatevallankumous-kampanjatiimin vetdja, kestavyys- ja
muotiasiantuntija Elisa Karki sanoo.

Vaateteollisuudessa on edelleen monia ongelmia, kuten nykyajan orjuus, naisiin kohdistuva
seksuaalinen hairinta ja vakivalta sekd massiiviset hiilidioksidipaéstot ja vaatejate.
Vaatevallankumous vaatii kulttuurista muutosta, silla meilld ei ole varaa eldd maailmassa, jossa
vaatteemme tuhoavat luontoa ja riistavat ihmisia.

Kuluttajat vaativat muutosta

Alusta asti Vaatevallankumouksessa ihmiset ympari maailmaa ovat vaatineet vaateteollisuudelta
vastuullisuutta ja lapinakyvyytta kysymalla vaatemerkeiltd #whomademyclothes.

Kampanjaviikolla 24. huhtikuuta julkaistavassa kansainvalisessa Fashion Transparency Indexissé
on tand vuonna mukana 200 vaatebrandid/jalleenmyyjéé, myods Suomesta Lindex (Stockmann) ja
Prisma (S-ryhm@). Vuosi vuodelta bréndit ovat avanneet tuotantoketjujaan laajemmin.

Lapindkyvyydelle on tilausta, silla Fashion Revolutionin teettdman kuluttajatutkimuksen mukaan
kuluttajat haluavat tietdd enemman vaatteidensa alkuperésté ja vaativat muotibréndeilta
konkreettisia tekoja kohti eettisempad ja ekologisempaa tuotantoa.

Tutkimukseen vastanneista 80 prosenttia oli sitd mieltd, ettd brandien tulisi kertoa avoimesti
tuottajistaan. Suurin osa vastaajista oli sitd mieltd, ett4 vaatemerkkien tulisi torjua globaalia
koyhyytté (84 %) ja ilmastonmuutosta (85 %).

Reilu kolmannes vastaajista kertoi ottavansa huomioon sosiaaliset ja ymparistolliset vaikutukset
vaateostoksia tehdessaan. Vaatevallankumous haluaa olla tekemdssé isompaa ja nopeampaa
muutosta, jossa vaateteollisuus toimii vastuullisesti ja ihmiset ostavat ja kayttavat vaatteita
harkitummin.


http://www.wrap.org.uk/sites/files/wrap/valuing-our-clothes-the-cost-of-uk-fashion_WRAP.pdf
https://www.fashionrevolution.org/resources/consumer-survey/

Tapahtumia ympari Suomen

Kampanjaviikolla jarjestetddn tapahtumia muun muassa Helsingissa, Turussa, Tampereella,
Jyvéskyléssa, Seindjoella, Varpaisjarvelld ja Lapinlahdella. Tapahtumien tarkemmat tiedot I0ytyvat
Vaatevallankumouksen verkkosivuilta osoitteesta
https://www.fashionrevolution.org/europe/finland/

Vaatevallankumouksen Suomen tiimi jarjestda Rana Plazan romahduksen vuosipéivana 24.4. klo
14-20 Vaatevallankumous goes Oodi -tapahtuman. Oodin kirjakannella koetaan ainutlaatuinen |
made your clothes WEECOS -muotindytts, missa kuullaan tarinoita vaatteiden tekijoista ja mukana
olevien merkkien vastuullisuustydsta. Tekijat ovat tavattavissa muotindytoksen jalkeen Meet your
maker -0siossa.

Uusi eldmad vaatteelle -korjauspajassa opitaan muun muassa huoltamaan ja korjaamaan vaatteita ja
saadaan kaytannon vinkkeja hyvéalaatuisen vaatteen tunnistamiseen. Asiantuntijoiden
puheenvuoroissa ja niita seuraavissa keskusteluissa késitelladn muun muassa kampanjan
vaikutuksia, vastuullisuutta ja muodin hidastamista. Kuvausnurkalta voi hakea
#whomademyclothes -kyltin ja parhaat vinkit kuvan ottamiseen. Love Stories and Resources -
huoneesta voi esimerkiksi lainata Kirjan tai tutustua muihin kampanjan teemoja tukeviin
materiaaleihin. Tapahtuma jérjestetddn yhteistydssa SOL Pesulapalveluiden kanssa

Lisatietoja

Kampanjasivut suomeksi: fashionrevolution.org/europe/finland/

Pressikuvat: https://drive.qoogle.com/drive/folders/0B9jCg i02PeZbkRsZkdvWmIxV2s

Instagram:_@vaatevallankumous

Facebook: facebook.com/vaatevallankumous

Twitter: @Fash Rev Finl

#whomademyclothes #vaatevallankumous #fashionrevolution

Taustaa

o Vaatevallankumous (eng. Fashion Revolution) on saanut alkunsa bangladeshilaisen Rana
Plaza -rakennuksen romahtamisesta 24.4.2013. Katastrofissa kuoli yli 1 130 ompelutehtaan
tyontekijaa ja noin 2 500 ihmista loukkaantui.

o Vaatevallankumouksessa kampanjoidaan positiivisen muutoksen puolesta. Kampanja
haluaa, ettd vaatemerkit selvittavat, missd niiden vaatteet valmistetaan ja etta brandit
puuttuvat tuotannossa oleviin epakohtiin. Kampanja jérjestetdén tdné vuonna 22. - 28.4. yli
sadassa maassa.


https://www.fashionrevolution.org/europe/finland/
https://www.facebook.com/events/345196382790449/
https://www.fashionrevolution.org/europe/finland/
https://drive.google.com/drive/folders/0B9jCg_io2PeZbkRsZkdvWmIxV2s
https://www.instagram.com/vaatevallankumous/
http://www.facebook.com/vaatevallankumous
https://twitter.com/Fash_Rev_Finl?lang=en

o Kampanjassa kannustetaan ihmisié ottamaan kuvan vaatteestaan ja kysyméaan vaatemerkilta
sosiaalisessa mediassa #whomademyclothes. Vuonna 2018 lahes 4 000 vaatemerkkié jakoi
tietoja tavarantoimittajistaan tai julkaisi kuvia tyontekijoistdén vastaten #imadeyourclothes.



